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„Eine Kampagne ist eine zeitlich befristete 
Aktion mit einem definierten Ziel, das durch 
geplantes und koordiniertes Zusammenwirken 
mehrerer Personen oder Akteure zu erreichen 
versucht wird“.

Wikipedia



Was gehört zu einer erfolgreichen Kampagne?

Leitgrafiken

Konzept: Ziele / Zielgruppe

Claim

Idee
Konzept



Beispiel



Beispiel

Freundlich Farben 
und sympathische 
Spielzeugfiguren 

vermittelt 
Optimismus und 

Zuversicht

Irgendwann 
reicht‘s…

…wir helfen!

Der 
unaufgeräumte 

Kuchentisch zeigt 
eine Moment der 

Überforderung

Ziele / Zielgruppe: Mutter/Spenderinnen/Multiplakator*innen



Flyer, Visitenkarten, Giveaways, Website, Plakate, Print-Anzeigen



Was gehört zu einer erfolgreichen 
Kampagne?

1. Dove: 
https://www.dove.com/de/dove-self-esteem-project/help-for-parents/family-
friends-and-relationships.html#

2. Nivea
https://www.labamba-agency.com/projects/nivea-danke

3. Organspendeausweis 
https://www.organspende-info.de/

Word Datei in Breakout Leitgrafiken

Konzept: Ziele / 
Zielgruppe

Claim

Idee
Konzept

https://www.dove.com/de/dove-self-esteem-project/help-for-parents/family-friends-and-relationships.html
https://www.labamba-agency.com/projects/nivea-danke
https://www.organspende-info.de/


Strategie und Gesamtkonzept

Was möchten Sie erreichen?
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Wen möchten Sie erreichen? 



Strategie und Gesamtkonzept

Was möchten Sie erreichen?
Anfragen (per Telefon/in der Beratung), Anmeldungen, Imagegewinn, 
mehr Bekanntheit?
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Wen möchten Sie erreichen? 
Eltern, Großeltern, Geschwisterkinder, Nachbarn, Freunde, 
Multiplikatoren- welche? Politiker*in - welche? 



SMART



SMART

S Spezifisch 

Ziele müssen eindeutig definiert sein 

(nicht vage, sondern so präzise wie 

möglich). 

M Messbar 

Ziele müssen messbar sein 

(Messbarkeitskriterien). 

A Akzeptiert 

Ziele müssen akzeptiert werden/sein 

(auch: angemessen, attraktiv, 

ausführbar oder anspruchsvoll. 

R Realistisch 

Ziele müssen möglich sein. 

T Terminierbar 

zu jedem Ziel gehört eine klare 

Terminvorgabe, bis wann das Ziel 

erreicht sein muss. 



SMART

Ungenaue Zielformulierung: 
Wir würden gerne mehr Spenden sammeln. 

Zielformulierung nach SMART: 
Unser Verein wird bis zum 31. 12. 2021 seine Spendeneinnahmen von derzeit 
100.000 Euro auf 200.000 Euro steigern. 



Zusammenfassung
Entscheiden und Prioritäten setzen

Ziel: Botschaft, Claim

Zielgruppe: wer genau

Konzept: gute Idee (verständlich, klar)

Gestaltung: Leitgrafik, Farben, Schrift
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Was möchtest du erreichen? 

Wen möchtest du erreichen? 

Dein SMART Ziel 

Word-Datei 

Feedback und Wiederholung 
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https://www.checkpoint-
demokratie.de/rueckblick
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Themen und Leitgrafiken

Checkpoint Demokratie Grüne Lunge Seilbahn

Was gibt es für Synonyme oder Illustrationen für euch
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Bilderdatenbänken

https://de.123rf.com/
https://pixabay.com/de/
https://www.photocase.de/
https://www.freepik.com
https://unsplash.com/
https://canweallgo.com/plus-size-stock-photos/
https://www.wocintechchat.com/blog/wocintechphotos
https://nappy.co/
https://genderphotos.vice.com/
https://createherstock.com/
https://disabilityin.org/resource/disability-stock-photography/
https://affecttheverb.com/collection/
https://www.pexels.com/de-de/suche/senioren/

https://de.123rf.com/
https://pixabay.com/de/
https://www.photocase.de/
https://www.freepik.com/
https://unsplash.com/
https://canweallgo.com/plus-size-stock-photos/
https://www.wocintechchat.com/blog/wocintechphotos
https://nappy.co/
https://genderphotos.vice.com/
https://createherstock.com/
https://disabilityin.org/resource/disability-stock-photography/
https://affecttheverb.com/collection/
https://www.pexels.com/de-de/suche/senioren/


Layout

Microsoft Word: mit Vorlagen

Online Druckerei: z.B. 
https://www.flyeralarm.com/de/content/index/open/id/5066/poster-
online-gestalten.html

Canva: https://www.canva.com/de_de/canva-fuer-non-profit-
organisation/ 
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